@

GOVERNO DO ESTADO DO ESP\'RITO,.SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITACAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 03- CAMPANHA: Escola Viva. Educacdo inovadora
em tempo integral

AVALIADOR / NOTA
RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05

Acuidade e compreensdo  das|

caracteristicas do Estado do Espiito}

Santo e das atividades que sejam| 2,00 2,50 2,50 2,50 2,00 230
para  a

publicitéria.

Acuidade da compreenséo do problema
especifico de comunicagdo do Governo| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50
do Espirito Santo.

Acuidade da compreenséo do papel do
Governo do Espirito Sano no atual| 1,30 1,60 1,30 1,60 1,30 142
contexto social, poltico e economico.

Acuidade da compreenséo da natureza,

da extensdo e da qualidade das relaces
do Governo do Espirito Santo com seus 0.20 0.20 0,20 0,20 0,20 g2
pblicos.

TOTAL| 6,00 6,80 6,50 6,80 6,00 6,42
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05

Adequagdo do conceito & natureza e|
qualificagio do Governo do Espirto| 5 g 320 320 320 260 296
Santo e a sua comunicacdo efou seu 4 2 4 4 4 g
problema especifico de comunicaao.

Consisténcia logica e a pertinéncia da| 5 09 250 AED A5 200 230
argumentagéo em sua defesa. 8 2 , % 2 &

A riqueza de desdobramentos positivos

desse conceito para a comunicagéo do| 5 0 250 200 250 200 220
Governo do Espirto Santo com seus| <" 2 d Z d "
piblicos.

TOTAL 6,60 8,20 7,70 8,20 6,60 746

AVALIADOR / NOTA

QUESITO: IDEIA CRIATIVA = = = = = MEDIA
Adequagdo ao problema_especifico de|
comunicagao do Governo Espio Santo, | 200 260 3,20 D 3,20 212
Originalidade  da  combinacéo  dos
elementos que a consfituem, 2,60 2,60 2,60 2,60 2,60 2,60
Simplicidade da forma sob a qual se
apresenta. 3,20 3,20 3,20 4,00 2,60 3,24
Multiplicidade de interpretagdes faoraveis
que comporta, 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 2,20
Cobertura dos segmentos de  piblico
ensejada por essas interpretagoes 200 200 230 230 200 220
Pertinéncia as atividades do Governo do
Espifito Santo e sua insercdo na 2,00 2,00 2,00 2,50 2,50 2,20

sociedade.

Desdobramentos ~ comunicativos  que
enseja, conforme demonstrado  nos 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
exemplos de pegas apresentados.

Compatibilizagao da linguagem  das
pegas a0s meios propostos. 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 2,30

Exequibiidade das pegas 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 2,20
TOTAL| 20,90 | 20,40 | 23,00 | 2510 | 20,90 22,06
- " AVALIADOR / NOTA .
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura e

audicio dos segmentos de pablicol 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 2,30
prioritarios.
Capacidade _analiica_evidenciada no| 5 o0 2,00 2,50 2,00 2,00 210

exame desses habitos.

Consisténcia do plano simulado  de
distribuicdo das pecas em relagdo aos| 2,00 2,00 2,50 2,00 2,00 2,10
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicagéo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado 0,30 0,30 0,30 0,30 2,00 0,64
de distribuigo de pegas.

Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,00 2,00 2,00 2,00 0,30 1,66
objetivos de comunicago.

TOTAL| 8,80 8,30 9,80 8,80 8,30 8:80

Escola Viva. Educacéo inovadora em tempo integral

ESTRATEGIA
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA

Esmm;i 1A DE TOTAL
PUBLICITARIA

6,42 7,46 22,06 8,80 44,74




@

GOVERNO DO ESTADO DO ESP\'RITO,.SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITACAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 03- CAMPANHA: Escola Viva, um novo modo de
viver a escola

AVALIADOR / NOTA
RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05

Acuidade e compreensdo  das|

caracteristicas do Estado do Espiito}

Santo e das atividades que sejam| 2,50 2,50 2,50 2,00 2,00 230
para  a

publicitéria.

Acuidade da compreenséo do problema
especifico de comunicagdo do Governo| 2,50 2,00 2,00 2,50 2,00 2,20
do Espirito Santo.

Acuidade da compreenséo do papel do
Governo do Espirito Sano no atal| 1,60 1,30 1,30 1,60 1,30 142
contexto social, poltico e economico.

Acuidade da compreenséo da natureza,

da extensdo e da qualidade das relaces
do Governo do Espirito Santo com seus 0.20 0.20 130 130 130 0D
pblicos.

TOTAL| 6,80 6,00 7,10 7,40 6,60 6,78
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05

Adequagdo do conceito & natureza e|
qualificagio do Governo do Espirto| 3 59 320 320 320 260 208
Santo e a sua comunicacdo efou seu 2 2 4 4 4 §
problema especifico de comunicaao.

Consisténcia logica e a pertinéncia da| 5 09 250 AED A5 200 230
argumentagéo em sua defesa. 8 2 , % 2 &

A riqueza de desdobramentos positivos

desse conceito para a comunicagéo do| 5 0 200 200 200 200 Pron
Governo do Espirto Santo com seus| <" 4 8 8 8 .
pblicos.

TOTAL| 7,20 7,70 7,70 7,70 6,60 738

AVALIADOR / NOTA

QUESITO: IDEIA CRIATIVA = = = = = MEDIA
Adequagio ao problema especifico de
comunicagao do Governo Espio Santo, | 200 3,20 D 250 260 228
Originalidade  da  combinagdo  dos|
elementos que a consfituem, 2,60 2,60 2,60 2,60 3,20 2,72
Simplicidade da forma sob a qual se|
apresenta. 3,20 4,00 3,20 3,20 3,20 336
Multiplicidade de interpretagdes faoraveis|
que comporta, 2,00 2,00 2,00 2,00 0,30 1,66
Cobertura dos segmentos de pibiico)
ensejada por essas interpretages. 250 250 230 230 200 &0
Pertinéncia as atividades do Governo do|
Espifito Santo e sua insercdo na 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 2,40

sociedade.

Desdobramentos ~ comunicativos  que
enseja, conforme demonstrado  nos 2,00 2,00 2,00 2,50 2,00 2,10
exemplos de pegas apresentados.

Compatibilizagao da linguagem  das
pegas a0s meios propostos. 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 2,40

Exequibiidade das pegas 2,50 2,00 2,50 3,00 2,00 2,40
TOTAL| 2240 | 2330 | 23,80 | 2330 | 19,30 2242
- " AVALIADOR / NOTA .
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura e

audicio dos segmentos de pablicol 3,00 2,50 3,00 2,50 2,00 2,60
prioritarios.
Capacidade _analiica_evidenciada no| 3 o0 2,00 3,00 2,50 2,00 250

exame desses habitos.

Consisténcia do plano simulado  de
distribuicdo das pecas em relagdo aos| 2,00 2,00 2,00 2,00 2,50 2,10
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicagéo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado 0,30 0,30 0,30 2,00 2,00 0,98
de distribuigo de pegas.

Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,00 2,00 2,00 2,00 0,30 1,66
objetivos de comunicago.

TOTAL| 1030 | 88 | 1030 | 11,00 | 880 984

Escola Viva, um novo modo de viver a escola

ESTRATEGIA
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA

Esmm;i 1A DE TOTAL
PUBLICITARIA

6,78 7,38 22,42 9,84 46,42




@

GOVERNO DO ESTADO DO ESP\'RITO,.SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITACAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 03- CAMPANHA: A Escola Viva estd com matriculas

RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05

Acuidade e compreensdo  das|

caracteristicas do Estado do Espiito}

Santo e das atividades que sejam| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 2,40
para  a

publicitéria.

Acuidade da compreenséo do problema
especifico de comunicagdo do Governo| 3,00 2,00 2,50 2,00 2,00 2,30
do Espirito Santo.

Acuidade da compreenséo do papel do
Governo do Espirito Sano no atal| 1,60 1,30 1,60 2,00 1,30 1556
contexto social, poltico e economico.

Acuidade da compreenséo da natureza,

da extensdo e da qualidade das relaces
do Governo do Espirito Santo com seus 0.20 130 160 160 130 g
pblicos.

TOTAL| 7,30 7,10 8,20 8,10 6,60 7,46
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05

Adequagdo do conceito & natureza e|
qualificagio do Governo do Espirto| 3 59 260 320 320 260 296
Santo e a sua comunicacdo efou seu 2 4 4 4 4 g
problema especifico de comunicaao.

Consisténcia logica e a pertinéncia da| 5 g 200 AED A5 200 230
argumentagéo em sua defesa. 2 4 , % 2 &

A riqueza de desdobramentos positivos

desse conceito para a comunicagéo do| 5 0 200 250 250 200 220
Governo do Espirto Santo com seus| <" 4 Z Z d "
piblicos.

TOTAL 7,70 6,60 8,20 8,20 6,60 746

AVALIADOR / NOTA

QUESITO: IDEIA CRIATIVA = = = = = MEDIA
Adequagdo ao problema_especifico de|
comunicagao do Governo Espito Sato, | 120 3,20 D D 260 &
Originalidade  da  combinacéo  dos
elementos que a consfituem, 2,60 3,20 3,20 2,60 2,60 2,84
Simplicidade da forma sob a qual se
apresenta. 3,20 2,60 2,60 2,60 3,20 2,84
Multiplicidade de interpretagdes faoraveis
que comporta. 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 2,40
Cobertura dos segmentos de  piblico
ensejada por essas interpretagoes 250 200 230 230 200 250
Pertinéncia as atividades do Governo do
Espifito Santo e sua insercdo na 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 2,40

sociedade.

Desdobramentos ~ comunicativos  que
enseja, conforme demonstrado  nos 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 2,30
exemplos de pegas apresentados.

Compatibilizagao da linguagem  das
pegas a0s meios propostos. 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 2,40

Exequibiidade das pegas 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 2,40
TOTAL| 24,00 | 23,00 | 2480 | 2420 | 2040 2328
- " AVALIADOR / NOTA .
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura e

audicio dos segmentos de pablicol 2,00 2,00 2,00 2,50 2,00 2,10
prioritarios.
Capacidade _analiica_evidenciada no| 5 o0 2,00 2,00 2,50 2,00 210

exame desses habitos.

Consisténcia do plano simulado  de
distribuicdo das pecas em relagdo aos| 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 2,30
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicagéo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado 2,00 2,00 2,00 2,50 2,50 2,20
de distribuigo de pegas.

Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,00 2,00 2,00 2,50 2,00 2,10
objetivos de comunicago.

TOTAL| 10,50 | 10,00 | 10,50 | 1250 | 10,50 10,80

A Escola Viva estd com matriculas e horizontes abertos para seu filho viver o sonho
que escolher

ESTRATEGIA
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA

Esmm;i 1A DE TOTAL
PUBLICITARIA

7,46 7,46 23,28 10,80 49,00




@

GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO

SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM

SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITACAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"

VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 03- CAMPANHA:

Dé o play no seu projeto de vida

AVALIADOR / N

OTA

RACIOCINIO BASICO MEDIA
o1 02 03 04 05
Acuidade e ‘compreensao das|
caracteristicas do Estado do Espirito
santo e das atvidades que sejam| 2,00 2,50 2,50 2,50 2,50 240
para a
publicitaria.
Acuidade da compreenséo do problema
especiico de comunicagdo do Govemno| 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 230
do Espirito Santo.
Acuidade da compreensdo do papel do
Govemno do Espirito Sano no atall 1,30 1,30 1,30 1,60 1,60 142
contexto social, politico e econdmico.
Acuidade da compreensdo da natureza,
da extensdo e da qualidade das relaces
do Governo do Espirito Santo com seus 160 130 130 130 160 e
pblicos.
TOTAL| 7,40 7,10 7,60 7,90 7,70 7,54
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05
Adequagdo do conceito & natureza e
qualificagdo do Governo do Espirito 3,20 3,20 320 320 320 3,20
Santo e a sua comunicagdo elou seu g g
problema especifico de comunicagao.
Consisténcia légica e a pertinéncia da 250 250 250 3,00 250 2,60
argumentagéo em sua defesa. ” ” ” 4 ” 8
A riqueza de desdobramentos positivos:
desse conceito para a comunicagdo do| 5 g 250 250 250 250 250
Governo do Espirito Santo com seus " " " " " "
publicos.
TOTAL| 8,20 8,20 8,20 8,70 8,20 830
AVALIADOR / NOTA
QUESITO: IDEIA CRIATIVA = = = = = MEDIA
Adequagéo ao problema especifico de|
comunicago do Governo Espirito Santo. 3,20 3,20 4,00 3,20 3,20 &
Originalidade da  combinacdo  dos|
elementos que a constituem. 3,20 3,20 3,20 3,20 4,00 D
Simplicidade da forma sob a qual sel
by 2,60 2,60 2,60 2,60 2,60 2,60
Muttiplicidade de interpretagdes faoraveis|
" 2,00 2,00 2,00 2,00 2,50 210
Cobertura dos segmentos de piblicol
ensejada por essas interpretagdes. 2,50 2,50 2,00 2,50 2,50 28
Pertinéncia as atividades do Governo do|
Espiito Santo e sua insericio na| 2,50 2,00 2,00 2,50 3,00 240
sociedade.
Desdobramentos ~ comunicativos  que
enseja, conforme  demonstrado nos| 2,00 2,00 2,00 2,00 2,50 210
exemplos de pecas apresentados.
Compatibilizagdo da linguagem das|
e roposton 2,00 2,50 2,00 2,00 2,50 220
Exequibilidade das pegas. 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
q peg
TOTAL| 22,00 | 22,00 | 21,80 | 22,00 | 24,80 2252
- " AVALIADOR / NOTA .
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
01 02 03 04 05
Conhecimento dos habitos de leitura e|
audigdo dos segmentos de piblico| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50 2550
prioritarios.
Capacidade analitica evidenciada no|
e aces abites 2,50 2,50 2,50 2,50 3,00 2,60
Consisténcia do plano  simulado ~ de|
distribuigao das pegas em relagdo aos| 2,00 2,00 2,00 2,00 2,50 210
subquesitos A e B.
Economicidade da aplicagdo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado| 2,00 2,00 2,00 2,50 2,00 210
de distribuicao de pegas.
Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,50 2,00 2,50 2,50 2,50 2,40
objetivos de comunicago.
TOTAL| 11,50 | 11,00 | 11,50 | 12,00 | 12,50 11,70
Dé o play no seu projeto de vida
ESTRATEGIA a
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA ESTRQE/?“‘ DB TOTAL
PUBLICITARIA
7,54 8,30 22,52 11,70 50,06




@

GOVERNO DO ESTADO DO ESP\'RITO,.SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITACAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 03- CAMPANHA: Venha para a Escola Viva e viva

suas escolhas

AVALIADOR / NOTA
RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05

Acuidade e compreensdo  das|

caracteristicas do Estado do Espiito}

Santo e das atividades que sejam| 2,00 2,50 2,50 2,50 2,00 230
para  a

publicitéria.

Acuidade da compreenséo do problema
especifico de comunicagdo do Governo| 3,00 2,00 3,00 2,50 2,00 2,50
do Espirito Santo.

Acuidade da compreenséo do papel do
Governo do Espirito Sano no atual| 1,30 1,30 1,30 1,60 1,30 136
contexto social, poltico e economico.

Acuidade da compreenséo da natureza,

da extensdo e da qualidade das relaces
do Governo do Espirito Santo com seus 130 130 160 160 160 et
pblicos.

TOTAL| 7,60 7,10 8,40 8,20 6,90 7,64
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05

Adequagdo do conceito & natureza e|
qualificagio do Governo do Espirto| 4 09 260 400 400 320 256
Santo e a sua comunicacdo efou seu 4 4 g g 4 g
problema especifico de comunicaao.

Consisténcia logica e a pertinéncia da| 3 09 250 AED A5 200 250
argumentagéo em sua defesa. b 2 , % 2 .

A riqueza de desdobramentos positivos

desse conceito para a comunicagéo do| g 39 200 200 200 250 176
Governo do Espirto Santo com seus| " 4 d d Z g
piblicos.

TOTAL 7,30 7,10 8,50 8,50 7,70 782

AVALIADOR / NOTA

QUESITO: IDEIA CRIATIVA = = = = = MEDIA
Adequagdo ao problema_especifico de|
comunicagao do Governo Espio Santo, | 200 260 3,20 D 260 &
Originalidade  da  combinacéo  dos
elementos que a consfituem, 3,20 3,20 3,20 3,20 2,60 3,08
Simplicidade da forma sob a qual se
apresenta. 2,60 3,20 3,20 3,20 2,60 2,96
Multiplicidade de interpretagdes faoraveis
que comporta, 2,00 0,30 2,00 2,00 2,00 1,66
Cobertura dos segmentos de  piblico
ensejada por essas interpretagoes 200 200 230 230 200 220
Pertinéncia as atividades do Governo do
Espifito Santo e sua insercdo na 2,50 2,00 2,50 2,00 2,00 2,20

sociedade.

Desdobramentos ~ comunicativos  que
enseja, conforme demonstrado  nos 2,00 2,00 2,00 2,50 2,00 2,10
exemplos de pegas apresentados.

Compatibilizagao da linguagem  das
pegas a0s meios propostos. 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 2,40

Exequibiidade das pegas 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 2,40
TOTAL| 21,90 | 2030 | 23,60 | 24,40 | 19,80 22,00
- " AVALIADOR / NOTA .
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura e

audicio dos segmentos de pablicol 2,00 2,50 2,50 2,50 2,00 2,30
prioritarios.
Capacidade _analiica_evidenciada no| 5 o0 2,50 2,50 2,50 2,00 230

exame desses habitos.

Consisténcia do plano simulado  de
distribuicdo das pecas em relagdo aos| 2,00 2,00 2,50 2,00 2,00 2,10
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicagéo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado 2,00 0,30 2,00 2,00 2,00 1,66
de distribuigo de pegas.

Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,00 2,00 2,00 2,00 2,50 2,10
objetivos de comunicago.

TOTAL| 1000 | 930 | 1150 | 11,00 | 1050 1046

Venha para a Escola Viva e viva suas escolhas

ESTRATEGIA
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA

Esmm;i 1A DE TOTAL
PUBLICITARIA

7,64 7,82 22,00 10,46 47,92




@

GOVERNO DO ESTADO DO ESP\'RITO,.SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITACAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 03- CAMPANHA: A Escola Viva possibilita escolhas
€ crescimento

AVALIADOR / NOTA
RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05

Acuidade e compreensdo  das|

caracteristicas do Estado do Espiito}

Santo e das atividades que sejam| 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 230
para  a

publicitéria.

Acuidade da compreenséo do problema
especifico de comunicagdo do Governo| 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 2,20
do Espirito Santo.

Acuidade da compreenséo do papel do
Governo do Espirito Sano no atal| 1,60 1,60 1,60 1,60 1,30 154
contexto social, poltico e economico.

Acuidade da compreenséo da natureza,

da extensdo e da qualidade das relaces
do Governo do Espirito Santo com seus 130 160 160 160 160 Lo
pblicos.

TOTAL| 7,40 7,20 8,20 8,20 6,90 7,58
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05

Adequagdo do conceito & natureza e|
qualificagio do Governo do Espirto| 5 g 260 320 320 260 284
Santo e a sua comunicacdo efou seu 4 4 4 4 4 §
problema especifico de comunicaao.

Consisténcia logica e a pertinéncia da| 5 09 200 AED A5 250 230
argumentagéo em sua defesa. 8 4 , % : &

A riqueza de desdobramentos positivos

desse conceito para a comunicagdo do| 5 o0 200 200 250 200 o
Governo do Espiito Santo com seus| <" 4 8 & 8 g
pblicos.

TOTAL| 6,60 6,60 7,70 8,20 7,10 724

AVALIADOR / NOTA

QUESITO: IDEIA CRIATIVA = = = = = MEDIA
Adequagio ao problema especifico de
comunicagao do Governo Espio Santo, | 200 260 3,20 250 260 20
Originalidade  da  combinagdo  dos|
elementos que a consfituem, 2,60 2,60 2,60 3,20 0,40 2,28
Simplicidade da forma sob a qual se|
apresenta. 3,20 3,20 3,20 3,20 2,60 3,08
Multiplicidade de interpretagdes faoraveis|
que comporta, 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 2,30
Cobertura dos segmentos de pibiico)
ensejada por essas interpretages. 250 200 230 200 200 220
Pertinéncia as atividades do Governo do|
Espifito Santo e sua insercdo na 2,00 2,00 2,00 2,00 2,50 2,10

sociedade.

Desdobramentos ~ comunicativos  que
enseja, conforme demonstrado  nos 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
exemplos de pegas apresentados.

Compatibilizagao da linguagem  das
pegas a0s meios propostos. 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 2,30

Exequibiidade das pegas 2,00 2,50 2,00 2,50 2,00 2,20
TOTAL| 21,90 | 20,90 | 22,50 | 2240 | 18310 2116
- " AVALIADOR / NOTA .
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura e

audicio dos segmentos de pablicol 3,00 2,00 3,00 2,00 2,00 2,40
prioritarios.
Capacidade _analiicaevidenciada no| 5 5o 2,00 2,50 2,00 2,00 220

exame desses habitos.

Consisténcia do plano simulado  de
distribuicdo das pecas em relagdo aos| 2,00 2,00 2,50 2,00 2,00 2,10
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicagéo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
de distribuigo de pegas.

Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,00 2,00 2,00 2,50 2,00 2,10
objetivos de comunicago.

TOTAL| 11,50 | 10,00 | 12,00 | 1050 | 10,00 10,80

A Escola Viva possibilita escolhas e crescimento

ESTRATEGIA
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA

Esmm;i 1A DE TOTAL
PUBLICITARIA

7,58 724 21,16 10,80 46,78




SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM

@

GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO

SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITACAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"

VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 03- CAMPANHA:

#vempraEscolaViva

AVALIADOR / NOTA
RACIOCINIO BASICO MEDIA
o1 02 03 04 05
Acuidade e ‘compreensao das|
caracteristicas do Estado do Espirito
santo e das atvidades que sejam| 2,50 3,00 2,50 2,50 3,00 2,70
para a
publicitaria.
Acuidade da compreenséo do problema
especiico de comunicagdo do Governo| 2,50 3,00 2,50 2,50 2,00 2,50
do Espirito Santo.
Acuidade da compreensdo do papel do
Govemo do Espirito Sano no atal| 1,60 1,60 1,60 2,00 1,60 168
contexto social, politico e econdmico.
Acuidade da compreensdo da natureza,
da extensdo e da qualidade das relaces
do Governo do Espirito Santo com seus 160 160 160 130 160 Lo
pblicos.
TOTAL| 8,20 9,20 8,20 8,30 8,20 8,42
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05
Adequagdo do conceito & natureza e
qualificagdo do Governo do Espirito 3,20 3,20 320 320 320 3,20
Santo e a sua comunicagdo elou seu g " " g
problema especifico de comunicagao.
Consisténcia logica e a pertinéncia da| 5 g 250 250 300 300 270
argumentagéo em sua defesa. g g 4 4 4 .
A riqueza de desdobramentos positivos:
desse conceito para a comunicagdo do| 5 g9 200 200 200 250 210
Governo do Espirito Santo com seus v v ’ ’ " "
publicos.
TOTAL| 7,70 7,70 7,70 8,20 8,70 8,00
AVALIADOR / NOTA
QUESITO: IDEIA CRIATIVA = = = = = MEDIA
Adequacdo ao problema especifico de
comunicagdo do Governo Espirito Santo. 3,20 3,20 3,20 3,20 3,20 2
Originalidade da  combinagdo  dos|
elementos que a constituem. 3,20 3,20 3,20 2,60 3,20 &
Simplicidade da forma sob a qual sel
by 2,60 3,20 3,20 3,20 3,20 308
Multiplicidade de interpretacdes faoraveis,
" 2,00 2,00 2,00 2,50 2,00 210
Cobertura dos segmentos de piblicol
ensejada por essas interpretagdes. 2,50 2,50 2,00 2,50 3,00 25
Pertinéncia as atividades do Governo do|
Espiito Santo e sua insericio na| 2,50 2,50 2,00 2,50 2,50 240
sociedade.
Desdobramentos ~ comunicativos  que
enseja, conforme  demonstrado nos| 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
exemplos de pecas apresentados.
Compatibilizagdo da linguagem das|
e roposton 2,00 2,50 2,50 2,00 2,50 230
Exequibiidade das pecas. 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
TOTAL| 22,00 | 23,10 | 2200 | 2250 | 23,60 22,66
- " AVALIADOR / NOTA .
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
01 02 03 04 05
Conhecimento dos habitos de leitura e|
audigdo dos segmentos de piblico| 2,50 2,50 2,50 2,50 3,00 2,60
prioritarios.
Capacidade analitica evidenciada no|
e aces abites 3,00 2,50 2,50 2,50 2,50 2,60
Consisténcia do plano  simulado ~ de|
distribuigao das pegas em relagdo aos| 2,00 2,50 2,00 2,00 2,50 220
subquesitos A e B.
Economicidade da aplicagdo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado| 0,30 0,30 0,30 2,00 2,00 098
de distribuicao de pegas.
Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,00 2,50 2,50 2,00 2,00 220
objetivos de comunicago.
TOTAL| 9,80 10,30 9,80 11,00 12,00 1058
#vempraEscolaViva
ESTRATEGIA a
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA ESTRQE/?“‘ DB TOTAL
PUBLICITARIA
8,42 8,00 22,66 10,58 49,66




SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM

@

GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO

SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITACAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"

VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 03- CAMPANHA:

Viva a Escola Viva

AVALIADOR / NOTA
RACIOCINIO BASICO MEDIA
o1 02 03 04 05
Acuidade e ‘compreensao das|
caracteristicas do Estado do Espirito
santo e das atvidades que sejam| 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 230
para a
publicitaria.
Acuidade da compreenséo do problema
especfico de comunicagéo do Governo| 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 220
do Espirito Santo.
Acuidade da compreensdo do papel do
Govemo do Espirito Sano no atal| 1,60 1,30 1,60 1,60 1,30 148
contexto social, politico e econdmico.
Acuidade da compreensdo da natureza,
da extensdo e da qualidade das relaces
do Governo do Espirito Santo com seus 160 130 130 130 130 B
pblicos.
TOTAL| 7,70 6,60 7,90 7,90 6,60 7,34
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05
Adequagdo do conceito & natureza e
qualificagdo do Governo do Espirito 2,60 2,60 320 320 2,60 2,84
Santo e a sua comunicagdo elou seu 3 3 " " 3 8
problema especifico de comunicagao.
Consisténcia légica e a pertinéncia da 250 2,00 250 250 250 2,40
argumentagéo em sua defesa. ” 3 ” ” ” 8
A riqueza de desdobramentos positivos:
desse conceito para a comunicagdo do| 5 g9 200 200 200 250 210
Governo do Espirito Santo com seus v v ’ ’ " "
publicos.
TOTAL| 7,10 6,60 7,70 7,70 7,60 734
AVALIADOR / NOTA
QUESITO: IDEIA CRIATIVA MEDIA
o1 02 03 04 05
Adequagéo ao problema especifico de|
comunicagdo do Governo Espirito Santo. 3,20 2,60 3,20 3,20 2,60 RS
Originalidade da  combinacdo  dos|
Cnton e o consttom 3,20 2,60 3,20 3,20 2,60 296
Simplicidade da forma sob a qual sel
by 3,20 2,60 3,20 3,20 2,60 296
Muttiplicidade de interpretagdes faoraveis|
" 2,50 2,00 2,50 2,50 2,50 2,40
Cobertura dos segmentos de piblicol
ensejada por essas interpretagdes. 2,50 2,00 2,00 2,50 2,00 22y
Pertinéncia as atividades do Governo do|
Espiito Santo e sua insericio na| 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 230
sociedade.
Desdobramentos ~ comunicativos  que
enseja, conforme  demonstrado nos| 2,00 2,00 2,00 2,50 2,50 220
exemplos de pecas apresentados.
Compatibilizagdo da linguagem das|
e roposton 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50 250
Exequibiidade das pecas. 2,00 2,00 2,00 2,50 2,00 210
TOTAL| 23,60 | 2030 | 2310 | 2460 | 21,30 22558
- " AVALIADOR / NOTA .
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
01 02 03 04 05
Conhecimento dos habitos de leitura e|
audigdo dos segmentos de piblico| 3,00 2,00 2,00 3,00 2,00 2,40
prioritarios.
Capacidade analitica evidenciada no|
e aces abites 3,00 2,00 2,00 2,50 2,00 230
Consisténcia do plano  simulado ~ de|
distribuigao das pegas em relagdo aos| 2,00 2,00 2,00 2,50 2,50 220
subquesitos A e B.
Economicidade da aplicagdo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado| 0,30 2,00 2,00 2,00 2,00 166
de distribuicao de pegas.
Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 230
objetivos de comunicago.
TOTAL| 10,80 | 10,00 | 10,50 | 1250 | 10,50 10,86
Viva a Escola Viva
ESTRATEGIA a
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA ESTRQE/?“‘ DB TOTAL
PUBLICITARIA
7,34 7,34 22,58 10,86 48,12




@

GOVERNO DO ESTADO DO ESP\'RITO,.SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITACAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 03- CAMPANHA: Néo é pra saber guem vocé vai
ser, mas para conhecer guem

AVALIADOR / NOTA
RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05

Acuidade e compreensdo  das|

caracteristicas do Estado do Espiito}

Santo e das atividades que sejam| 2,50 2,00 2,50 3,00 3,00 2,60
para  a

publicitéria.

Acuidade da compreenséo do problema
especifico de comunicagdo do Governo| 3,00 2,50 2,50 2,50 2,50 2,60
do Espirito Santo.

Acuidade da compreenséo do papel do
Governo do Espirito Sano no atal| 1,60 1,60 1,30 1,60 1,60 154
contexto social, poltico e economico.

Acuidade da compreenséo da natureza,

da extensdo e da qualidade das relaces
do Governo do Espirito Santo com seus 160 130 160 130 160 et
pblicos.

TOTAL| 8,70 7,40 7,90 8,40 8,70 8,22
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05

Adequagdo do conceito & natureza e|
qualificagio do Governo do Espirto| 5 g 320 400 320 260 312
Santo e a sua comunicacdo efou seu 4 2 g 4 4 g
problema especifico de comunicaao.

Consisténcia logica e a pertinéncia da| 5 g 250 AED A5 200 240
argumentagéo em sua defesa. 2 2 , % 2 z

A riqueza de desdobramentos positivos

desse conceito para a comunicagéo do| 5 0 200 200 200 250 210
Governo do Espirto Santo com seus| <" 4 d d Z §
piblicos.

TOTAL 7,10 7,70 8,50 7,70 7,10 762

AVALIADOR / NOTA

QUESITO: IDEIA CRIATIVA = = = = = MEDIA
Adequagdo ao problema_especifico de|
comunicagao do Governo Espito Sato, | 120 260 D D 3,20 &
Originalidade  da  combinacéo  dos
elementos que a consfituem, 3,20 3,20 4,00 4,00 2,60 3,40
Simplicidade da forma sob a qual se
apresenta. 3,20 2,60 3,20 3,20 2,60 2,96
Multiplicidade de interpretagdes faoraveis
que comporta, 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 2,30
Cobertura dos segmentos de  piblico
ensejada por essas interpretagoes 250 250 230 300 230 2¢O
Pertinéncia as atividades do Governo do
Espifito Santo e sua insercdo na 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50

sociedade.

Desdobramentos ~ comunicativos  que
enseja, conforme demonstrado  nos 2,50 2,00 2,50 2,50 2,50 2,40
exemplos de pegas apresentados.

Compatibilizagao da linguagem  das
pegas a0s meios propostos. 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 2,30

Exequibiidade das pegas 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 2,40
TOTAL| 24,60 | 21,9 | 2620 | 2670 | 21,9 24,26
- " AVALIADOR / NOTA .
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura e

audicio dos segmentos de pablicol 3,00 2,50 3,00 3,00 2,00 2,70
prioritarios.
Capacidade _analiica_evidenciada no| 3 o0 2,50 2,50 2,50 2,00 250

exame desses habitos.

Consisténcia do plano simulado  de
distribuicdo das pecas em relagdo aos| 2,50 2,00 2,50 2,50 2,50 2,40
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicagéo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado 2,00 2,50 2,50 2,50 2,50 2,40
de distribuigo de pegas.

Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,00 2,00 2,50 2,00 2,50 2,20
objetivos de comunicago.

TOTAL| 12,50 | 11,50 | 13,00 | 1250 | 11,50 12,20

Né&o é pra saber quem vocé vai ser, mas para conhecer quem vocé

ESTRATEGIA
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA

Esmm;i 1A DE TOTAL
PUBLICITARIA

8,22 7,62 24,26 12,20 52,30




@

GOVERNO DO ESTADO DO ESP\'RITO,.SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITACAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 03- CAMPANHA: Escola Viva, sua escolha, sua
escola

AVALIADOR / NOTA
RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05

Acuidade e compreensdo  das|

caracteristicas do Estado do Espiito}

Santo e das atividades que sejam| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 2,40
para  a

publicitéria.

Acuidade da compreenséo do problema
especifico de comunicagdo do Governo| 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 2,30
do Espirito Santo.

Acuidade da compreenséo do papel do
Governo do Espirito Sano no atal| 1,60 1,60 2,00 1,60 1,60 168
contexto social, poltico e economico.

Acuidade da compreenséo da natureza,

da extensdo e da qualidade das relaces
do Governo do Espirito Santo com seus 160 130 160 2,00 160 e
pblicos.

TOTAL| 8,20 7,40 8,60 8,60 7,20 8,00
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05

Adequagdo do conceito & natureza e|
qualificagio do Governo do Espirto| 4 09 260 400 400 260 344
Santo e a sua comunicacdo efou seu 4 4 g g 4 g
problema especifico de comunicaao.

Consisténcia logica e a pertinéncia da| 5 g 200 Y0 2D 200 210
argumentagéo em sua defesa. 2 4 4 4 2 3

A riqueza de desdobramentos positivos

desse conceito para a comunicagéo do| g 39 200 200 200 200 166
Governo do Espirto Santo com seus| " 4 d d d §
piblicos.

TOTAL 6,80 6,60 8,00 8,00 6,60 7.20

AVALIADOR / NOTA

QUESITO: IDEIA CRIATIVA = = = = = MEDIA
Adequagdo ao problema_especifico de|
comunicagao do Governo Espito Sato, | 120 260 3,20 D 260 212
Originalidade  da  combinacéo  dos
elementos que a consfituem, 3,20 2,60 3,20 3,20 2,60 2,96
Simplicidade da forma sob a qual se
apresenta. 3,20 3,20 3,20 3,20 2,60 3,08
Multiplicidade de interpretagdes faoraveis
que comporta, 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 2,20
Cobertura dos segmentos de  piblico
ensejada por essas interpretagoes 250 200 200 230 200 220
Pertinéncia as atividades do Governo do
Espifito Santo e sua insercdo na 2,50 2,00 2,00 2,50 2,50 2,30

sociedade.

Desdobramentos ~ comunicativos  que
enseja, conforme demonstrado  nos 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 2,20
exemplos de pegas apresentados.

Compatibilizagao da linguagem  das
pegas a0s meios propostos. 2,50 2,50 2,50 3,00 2,00 2,50

Exequibiidade das pegas 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50
TOTAL| 2360 | 21,40 | 23,60 | 2590 | 20,80 23,06
- " AVALIADOR / NOTA .
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura e

audicio dos segmentos de pablicol 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 2,20
prioritarios.
Capacidade _analiica_evidenciada no| 5 o0 2,00 2,50 2,50 2,00 220

exame desses habitos.

Consisténcia do plano simulado  de
distribuicdo das pecas em relagdo aos| 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 2,20
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicagéo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado 2,00 2,50 2,00 2,50 2,00 2,20
de distribuigo de pegas.

Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,00 2,00 2,00 2,50 2,00 2,10
objetivos de comunicago.

TOTAL| 10,00 | 10,50 | 11,50 | 12,50 | 10,00 1090

Escola Viva, sua escolha, sua escola

ESTRATEGIA
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA

Esmm;i 1A DE TOTAL
PUBLICITARIA

8,00 7,20 23,06 10,90 49,16




@

GOVERNO DO ESTADO DO ESP\'RITO,.SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITACAO

CONCORRENCIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "A"
VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LOTE 03- CAMPANHA: Na Escola Viva o estudante vive e

realiza seu sonho

AVALIADOR / NOTA
RACIOCINIO BASICO MEDIA
01 02 03 04 05

Acuidade e compreensdo  das|

caracteristicas do Estado do Espiito}

Santo e das atividades que sejam| 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 2,40
para  a

publicitéria.

Acuidade da compreenséo do problema
especifico de comunicagdo do Governo| 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 2,20
do Espirito Santo.

Acuidade da compreenséo do papel do
Governo do Espirito Sano no atual| 1,30 1,30 1,60 1,60 1,30 142
contexto social, poltico e economico.

Acuidade da compreenséo da natureza,

da extensdo e da qualidade das relaces
do Governo do Espirito Santo com seus 160 130 160 160 130 et
pblicos.

TOTAL| 7,40 7,10 8,20 8,20 6,60 7,50
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO AVALIADOR / NOTA MEDIA
PUBLICITARIA 01 02 03 04 05

Adequagdo do conceito & natureza e|
qualificagio do Governo do Espirto| 5 g 260 320 260 260 272
Santo e a sua comunicacdo efou seu 4 4 4 4 4 g
problema especifico de comunicaao.

Consisténcia logica e a pertinéncia da| 5 09 200 Y0 A5 200 210
argumentagéo em sua defesa. 8 4 4 % 2 3

A riqueza de desdobramentos positivos

desse conceito para a comunicagdo do| 5 o0 200 200 200 200 Pron
Governo do Espiito Santo com seus| <" 4 8 8 8 .
pblicos.

TOTAL| 6,60 6,60 7,20 7,10 6,60 682

AVALIADOR / NOTA

QUESITO: IDEIA CRIATIVA = = = = = MEDIA
Adequagio ao problema especifico de
comunicagao do Governo Espio Santo, | 200 260 260 3,20 260 222
Originalidade  da  combinagdo  dos|
elementos que a consfituem, 2,60 0,40 2,60 2,60 3,20 2,28
Simplicidade da forma sob a qual se|
apresenta. 3,20 3,20 2,60 3,20 2,60 2,96
Multiplicidade de interpretagdes faoraveis|
que comporta, 2,00 2,00 2,00 2,00 2,50 2,10
Cobertura dos segmentos de pibiico)
ensejada por essas interpretages. 200 200 230 230 200 220
Pertinéncia as atividades do Governo do|
Espifito Santo e sua insercdo na 2,00 2,00 2,50 2,00 0,30 1,76

sociedade.

Desdobramentos ~ comunicativos  que
enseja, conforme demonstrado  nos 2,00 2,00 2,00 2,50 2,00 2,10
exemplos de pegas apresentados.

Compatibilizagao da linguagem  das
pegas a0s meios propostos. 2,50 2,00 2,00 2,50 2,50 2,30

Exequibiidade das pegas 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00 2,40
TOTAL| 21,40 | 1870 | 21,30 | 23,00 | 19,70 2082
- " AVALIADOR / NOTA .
ESTRATEGIA DE MIDIA MEDIA
01 02 03 04 05

Conhecimento dos habitos de leitura e

audicio dos segmentos de pablicol 2,50 2,00 2,50 2,50 2,00 2,30
prioritarios.
Capacidade _analiicaevidenciada no| 5 5o 2,00 2,50 2,50 2,50 240

exame desses habitos.

Consisténcia do plano simulado  de
distribuicdo das pecas em relagdo aos| 2,00 2,00 2,50 2,50 2,00 2,20
subquesitos A e B.

Economicidade da aplicagéo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado 2,00 2,50 2,00 2,00 2,50 2,20
de distribuigo de pegas.

Criatividade e inovagao nas solugdes de
midia e ndo midia para atingir os 2,00 2,00 2,00 2,00 0,30 1,66
objetivos de comunicago.

TOTAL| 11,00 | 10,50 | 11,50 | 11,50 9,30 1076

Na Escola Viva o estudante vive e realiza seu sonho

ESTRATEGIA
RACIOCINIO BASICO | COMUNICAGAO IDEIA CRIATIVA

Esmm;i 1A DE TOTAL
PUBLICITARIA

7,50 6,82 20,82 10,76 45,90




